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Przedsięwzięcie pn. "Modernizacja, przebudowa i adaptacja infrastruktury szpitalnej wraz z zakupem wyposażenia w celu poprawy efektywności, jakości i dostępności do szybkiej diagnostyki i leczenia onkologicznego w MCLChPiG w Otwocku, realizowane w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwiększania Odporności. 
Wartość przedsięwzięcia: 69 078 594,42 PLN. Wartość dofinansowania z UE: 58 619 041,86 PLN.
Mazowieckie Centrum Leczenia Chorób Płuc i Gruźlicy w Otwocku jest jednostką organizacyjną Samorządu Województwa Mazowieckiego.


OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
Przedmiotem zamówienia jest przeprowadzenie kampanii informacyjnej obejmującej:  przygotowanie, opracowanie i publikacje materiałów prasowych oraz prowadzenie działań public relations w ramach projektu pn. „Modernizacja, przebudowa i adaptacja infrastruktury szpitalnej wraz z zakupem wyposażenia w celu poprawy efektywności, jakości i dostępności do szybkiej diagnostyki i leczenia onkologicznego w MCLChPiG w Otwocku” w ramach Zadania nr 18. Kampania promocyjna-informacyjna projektu w terminie do 30.08.2026 r.  z uwzględnieniem informacji zawartych w Księdze Identyfikacji Wizualnej projektu KPO

W ZAKRES PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA WCHODZĄ:

1. Przygotowanie materiałów prasowych:
- obejmujące: przygotowanie materiałów w tym materiałów audio-wideo, koncepcję, opracowanie, autoryzację, ekspozycję logo, grafikę tematyczną. 

2. Publikacje: 
- minimum 10 publikacji dotyczących realizacji przez MCLChPiG projektu: 
pn. „Modernizacja, przebudowa i adaptacja infrastruktury szpitalnej wraz z zakupem wyposażenia w celu poprawy efektywności, jakości i dostępności do szybkiej diagnostyki i leczenia onkologicznego w MCLChPiG w Otwocku” w tym wywiady i rozmowy z przedstawicielami, ekspertami MCLChPiG,
- obejmujące: koncepcję, przygotowanie, montaż, opracowanie, autoryzację, ekspozycję logo. 

3. Obsługa medialna eventu organizowanego w dniu 30.07.2026 r. 
- minimum 5 publikacji w tym relacja z wydarzenia w formie materiałów audio-wideo na stronie www oraz FB,
- obejmująca: przygotowanie, koncepcję, opracowanie, montaż, autoryzację, ekspozycję logo, grafikę tematyczną. 

4. Publikacja na stronie głównej: Rynek Zdrowia/Rynekzdrowia.pl
 
KRYTERIA OCENY JAKOŚCIOWEJ:
1. Koncepcja kampanii w formie prezentacji lub opisu, jakość materiałów informacyjnych – 40%
2. Liczba publikacji w mediach ogólnopolskich – 30%
3. Zasięg publikacji w mediach elektronicznych – 30%
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